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INFOGRAPHICS

GRAPHIC DESIGN = PROBLEM SOLVING
• Engage reader visually – 65% of the population are 

visual learners* 

• visual sound bites/twitter posts
• Hierarchy of information

*University of Alabama 2015 study
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VISUALS = HIGHER ENGAGEMENT
Types of visuals with highest engagement:

• 41.5% |  Infographics + other original graphics 

• 25.7% |  Charts + data visualizations

• 20.2% |   Video

https://venngage.com/blog/visual‐content‐marketing‐statistics/



INFOGRAPHICS

HOW IMPORTANT ARE VISUALS
To an outreach/marketing strategy?
• 60.8% |  “Absolutely Necessary”

• 31.7% |  “Very Important”

• 5% |   “Important”

https://venngage.com/blog/visual‐content‐marketing‐statistics/ 
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INFOGRAPHICS IN ACTION

First‐Time Homebuyer Savings Accounts
• First campaign that used infographics as the primary 

communication method.

• Used in three difference campaigns across the country 

• Fully integrated into all elements of the campaign

• Engagement levels were 2‐6 times higher than the 
typical campaign
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DESKTOP SOCIAL MEDIA MOBILE
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PROSPECTING EMAILS



INFOGRAPHICS

HOW DID THE CAMPAIGN DO?
Across the three states…

Display Banner Ads: .19% ‐ .48%   

Display Pre‐Roll Video: .38% ‐ .49% 

 Facebook Newsfeed: .6% ‐ 1.6%

 Facebook Video: .54% ‐ .89%

Average 
Performance 

Display: .08%
Facebook: .25%

…Up to 6 times the average









VIDEOS

Digital Video Penetration is GROWING!
81.9% ‐Video is expected to reach 81.9% in 2018 in 
the US, according to eMarketer. 

72 minutes ‐Users spent an average of 72 minutes 
a day with video in 2017, 

32 minutes ‐with 32 of those minutes spent with 
mobile video. 

 Video, and mobile video in particular, is a great way to 
engage your users and raise awareness.
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WEBSITES
TELL YOUR STORY
Incorporate your GRAPHICS and 
PHOTOS



WEBSITES

Corporate Style Guidelines vs. PAC Brand

Style shift away from DC/Politics
 Out with DC imagery; focus on human 
relationships
 Red/White/Blue –secondary colors or not at all
 “Political Involvement” becomes “Advocacy for our 
Industry”



WEBSITES

DESIGN
Mobile responsive – priority

 2011 – 46 mins per day on Mobile
 2017 – 3 hours and 18 minutes per day on Mobile

 Color – consider branding

 Dynamic entry points –Treating every page of a 
website as a landing page and designing the pages 
based on that



WEBSITES

ACCESS ‐ Single Sign On
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BUDGET

BUDGET
• It’s a good idea to set aside a portion of your 

annual budget for creative

• In house design/marketing team?

• Freelance designers?

• Stock photos/stock graphics?


